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ВИДЕОБЛОГ В ЖАНРОВОЙ СТРУКТУРЕ 
ИНТЕРНЕТ-ДИСКУРСА

Статья посвящена изучению видеоблога как жанра интернет-дискурса. Рассматривают
ся его цели, функции, структура и классификация.
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The article is devoted to the study of video blog as a genre of Internet discourse. Its goals, 
functions, structure and classification are considered.
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Исследованию различных жанров Интернет-коммуникации посвящается 
в последнее десятилетие немало работ. Коммуникативное пространство Ин
тернета стало своеобразной жанропорождающей средой [6, с. 17]. По заме
чанию Л.Ф. Компанцевой, «бурное развитие Интернет-коммуникации приве
ло к модификации ряда речевого жанра, что само по себе свидетельствует об 
изменении прагматических установок и целей участников этого вида комму
никации, актуализации феномена языковой личности, которая через систему 
речевого жанра самопрезентирует себя в виртуальном дискурсе» [8, с. 174].

В настоящее время в лингвистике существует несколько различных клас
сификаций жанров интернет-дискурса. Так, по функциональному критерию 
Е.Н. Василенко выделяет: 1) информационные жанры, включающие общеин
формационные и специальные информационные жанры, а также репрезента
тивные, или презентационные, жанры; 2) коммуникативные жанры, оформля
ющие любой тип общения между пользователями, в том числе профессиональ
ное и фатическое; 3) развлекательные и развивающие жанры, включающие, в 
том числе, художественно-литературные и эстетические жанры; 4) сервисные 
жанры, оформляющие использование юзером определенных услуг, предостав
ляемых посредством Сети [3, с. 21].

При этом «особый исследовательский интерес представляют коммуника
тивные жанры интернет-дискурса, так как во многом именно новый формат 
общения обусловливает повышенное внимание к Всемирной сети как обыч
ных пользователей, так и лингвистов» [4, с. 21].

К интернет-жанрам коммуникативной направленности относится и блог 
(термин был создан путем сокращения слова «веблог» от англ. weblog -  ‘се
тевой бортовой журнал’ [11]). В словаре «Мерриам-Уэбстер» дается следу
ющее определение блога: «веб-сайт, содержащий сетевой частный дневник
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с размышлениями, комментариями и часто гиперссылками, предоставляе
мыми автором» [13]. С. Херринг определяет блоги как «часто обновляемые 
веб-страницы, в которых датированные записи располагаются в обратном хро
нологическом порядке» [12]. В блогах деятельность может быть крайне раз
нообразной: дебаты, объявление о вакансии, обмен информацией, решение 
проблемы, обмен оскорблениями, обмен шутками, игра. С. Херринг выделяет 
три главные социальные цели блога: 1) получить информацию, 2) впечатлить/ 
развлечь других, 3) повеселиться [12]. В. Л. Волохонский выделяет следующие 
функции ведения блогов: 1) коммуникативную; 2) самопрезентации; 3) развле
чения; 4) сплочения и удержания социальных связей; 5) мемуаров; 6) самораз
вития или рефлексии; 7) психотерапевтическую [5, с. 125].

Видеоблог представляет собой один из форматов блога, наряду с вебло
гом, фотоблогом и аудиоблогом [2]. Именно видеоформат блога в наши дни 
пользуется наибольшей популярностью среди интернет-пользователей. Глав
ное отличие видеоблога от блога заключается в основном средстве передачи 
информации. Отметим, что и блог, и видеоблог содержат авторскую инфор
мацию -  контент, который может носить информативный или развлекатель
ный характер [7, с. 59]. Структура видеоблога включает: 1) автора -  того, кто 
занимается ведением канала и созданием контента; 2) адресанта, кто подает 
информацию (контент) -  влогер/блогер; 3) аудиторию, которая воспринима
ет информацию и может оставить обратную связь -  в частности подписчики;
4) платформу для обратной связи, где видео обсуждается с аудиторией; 5) фор
мат как способ подачи информации; 6) контент -  информацию, которую транс
лирует автор [10, с. 56].

По тематической направленности выделяют (виды видеоблогов представ
лены с опорой на [9, с. 6-7]): 1) бьютиблог (beautyvlog) -  видеоблог о красоте 
и уходе за собой; 2) фэшнблог (fashionvlog) -  видеоблог о трендах в одеж
де и аксессуарах; 3) лайфстайлблог (lifestylevlog) -  видео-дневник, в котором 
блогер делится своей частной жизнью, рассказывает событиях в своей жизни,
о планах и о темах, которые его волнуют или интересуют; 4) игровой блог 
(gamevlog) -  направление, популярное у геймеров, в котором освещаются ви
деоигры. К наиболее распространенным форматам относятся обзор видеоигр 
и летсплей; 5) влог путешественника (travelvlog) -  такой блог ведут путеше
ственники-любители и профессиональные путешественники для того, чтобы 
делиться со зрителями своими впечатлениями, дают координаты красивых, 
интересных, а иногда опасных; 6) политический блог -  блог, который ведут 
представители политических институтов; 7) кулинарный блог -  видеоблог, в 
котором рассказывают о блюдах, рецептуре и процессе приготовления; 8) об
зор вирусных видео; 9) социальные эксперименты.

По характеру контента выделяют: 1) обзоры -  рассказывается о каком-ли
бо продукте; 2) мнения -  автор делится личным мнением; 3) интервью -  обще
ние с известными людьми или квалифицированным специалистами в той или
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иной области; 4) обучающие видеоблоги -  пособие или источник экспертных 
мнений в области разных областях [1, с. 173].

По технической направленности выделяют: 1) загрузки на специальные 
интернет сайты (YouTube, Rutube); 2) мобблоги -  видеоблоги, созданные в спе
циальных видеоприложений на смартфоне (Vine, Periscope) [1, с. 174].

Таким образом, видеоблог представляет собой один из форматов относи
тельно нового интернет-жанра блога. Учитывая, что блогеры вообще и видео- 
блогеры в частности транслируют авторское видение определенных проблем 
и ситуаций, которое влияет на общественное мнение, и зачастую освещают 
новости быстрее, чем в официальных источниках и СМИ, видеоблог представ
ляет собой не просто способ самовыражения, но и средство массовой комму
никации. Классификация видеоблогом может осуществляться в соответствии 
с критериями характера контента, а также тематической и технической направ
ленности.
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