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Современные тенденции развития информатизации социума приводят к  существен­
ном у повышению ро ли  национальной системы массмедиа как комплексного источника 
социально значимой информации, а также актуализируют социальную роль средств мас­
совой информации. П ри этом процессы информатизации требуют не только производ­
ственно-технического и  социально-экономического осмысления, но и  регулярного социо­
логического изучения и  анализа его последствий, целью  которого является постоянное 
повышение эффективности самой стратегии информационного обеспечения населения.

Ключевые слова статьи: информация, национальное информационное поле, телеви­
дение, радио, печатные СМИ, Интернет, социальные медиа.

Введение
М етодология структурно-функционального анализа в интерпретации 

Т. Парсонса предполагает изучение адаптивных свойств каждого интегративно­
го элемента современных социальных систем. В данном контексте, применяя 
теорию структурного функционализма к проблемам социологического изучения 
национального информационного поля (Н И П ), представляется необходимым 
рассмотрение структуры поля, которую составляют традиционные СМ И (радио, 
газеты, телевидение) и Интернет в целом (включая социальные медиа). По­
скольку данные сегменты выступают системообразующими (интегративными 
подсистемами) элементами информационного поля, на наш взгляд, необходимо 
рассматривать каждый из них в отдельности, определив степень информацион­
ного воздействия и влияния на аудиторию.

Вместе с тем необходимо отметить, что процессы взаимного медиазамещения 
средств массовой информации выступают на сегодняшний день объективным ре­
зультатом развития информатизации и научно-технического прогресса. Напри­
мер, с номером периодического печатного издания можно ознакомиться в сети 
Интернет, равно как и осуществить просмотр телевизионного сюжета. Трансля­
ция радиосигнала может осуществляться посредством мобильного телефонного 
устройства, не прибегая при этом к помощи классического в этом плане радио­
приемника. Цифровое телевидение видоизменило привычные формы повседнев­
ного просмотра телевизионного контента. Медиазамещение, частичное структур­
ное дублирование функций и каналов донесения информации до заинтересован­
ной аудитории привели к структурной трансформации традиционных средств 
массовой информации.
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Основная часть
Телевидение, газеты, радио и Интернет выступают как “воспроизведенный теле­

визионный образ повседневности, ограниченный экраном и пределами объектива ка­
меры” (телевизионный канал усвоения информации), “связанный логически и струк­
турно печатный текст” (чтение газет), “управляющий психоэмоциональным состоя­
нием транслируемый звуковой сигнал” (прослушивание радио) и “пространственный 
онлайн-гипертекст” (нахождение в сети Интернет). Выбирая тот или иной сегмент 
информационного поля, потребитель контента не просто предпочитает условные ра­
дио или газеты как тип СМИ. Он выбирает соответствующий его внутреннему миру 
и ценностным ориентациям канал получения информации, причем в структурном 
плане этот канал может отличаться от своего классического содержания и предназна­
чения. Например, просмотр новостного телесюжета в Интернете -  это просмотр теле­
видения, хоть и посредством включения в сетевое онлайн-пространство, поскольку в 
данном случае на первый план выходит не внешняя форма (браузер Всемирной пау­
тины), а внутреннее содержание (телевизионная картинка). Поэтому при изучении 
структуры информационного поля Республики Беларусь необходимо учитывать, что 
сегменты поля принимают амбивалентный характер, выступая в качестве типа СМИ 
и канала донесения и усвоения массовой информации.

Согласно данным социологического мониторинга 2003-2015 гг. телевиде­
ние традиционно является наиболее популярным и востребованным средством 
массовой информации. Именно оно во многом определяет направленность раз­
вития информационного поля (см. рисунок 1 ).
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Рисунок 1 — Приоритеты белорусской аудитории СМИ в выборе основных 
источников получения массово-политической информации в 2015 г. (в %)

Телевидение традиционно выступает наиболее востребованным источником 
получения информации по проблемам политики, экономики, культурной жизни 
и экологии. Второе место в структуре национального информационного поля 
принадлежит Интернет-ресурсам (сайты, новостные порталы). Отметим, что 
рассматриваемый в качестве обособленного сегмента информационного поля 
Интернет (социальные сети, блогосфера) пользуется популярностью у населе­
ния как источник получения информации больше, чем радио, которое принадле­
жит к традиционным СМИ. Информационное воздействие радио представляет­
ся минимальным ввиду наименьшей востребованности у населения Беларуси 
среди других видов СМ И (см. таблицу 1).
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Таблица 1 -  Приоритеты белорусской аудитории СМИ в выборе основных источ­
ников получения массово-политической информации в 2015 году (в %)

Тематическое
поле

К
газетам

К
радио

К
телевидению

К Интернет- 
ресурсам  

(сайты, новостные 
порталы)

К Интернет- 
ресурсам  

(социальные 
сети)

Политики 19,6 7,7 69,9 44,9 15,2
Экономики 19,0 7,6 65,4 43,9 14,9
Культурной
жизни 17,6 10,8 66,4 44,9 21,4

Экологии 16,7 5,8 62,2 42,2 14,3

Как показывает анализ полученных данных, телевидение по своей популярности 
значительно превосходит радио, печатные СМИ, Интернет-ресурсы и социальные 
медиа. На наш взгляд, данная тенденция обусловлена простотой восприятия телеви­
зионной информации, высоким уровнем визуальной коммуникации, а также феноме­
ном воспроизводимой информации, максимально приближенной технологиями ТВ к 
естественному общению. Именно телевидение, в отличие от других традиционных 
видов СМИ, создает “эффект присутствия зрителя”, непосредственного участия в 
рассматриваемых событиях. Телезритель в данном случае невольно становится акто­
ром и свидетелем воспроизводимого телевидением действия. Как отмечает Е.В. Пет­
рова, огромный массив транслируемых телевидением фактов не способен оказать 
существенное влияние на процессы жизнедеятельности человека, при этом “масса 
сообщений бесконечным потоком вливается в сознание человека, вызывая в нем в 
нем чувство сопричастности тем или иным явлениям...” [1, с. 269]. Телевидение фор­
мирует визуальные образы, которые телезритель интуитивно “примеряет” на себя, 
трансформируясь в роли воспроизводимых на экране телевизионных героев. “Образ­
ность” мышления и восприятия телевизионного продукта обусловливают влиятель­
ность и значимость телевидения как традиционного вида СМИ. Воспроизводимое 
телевидением социальное действие (телешоу, художественные фильмы) предостави­
ло возможность находящемуся по ту сторону экрана зрителю самому быть участни­
ком действия, “примерив на себя” сформированные телевещанием образы.

Также необходимо отметить, что процесс восприятия телевизионной ин­
формации у индивида происходит значительно легче в отличие от воспроизвод­
ства информационного контента иными традиционными СМ И (радио, газета). 
Телевизионный материал предлагает зрителю интерпретацию события, визуаль­
ную картину и звуковое сопровождение, в то время как другие СМИ ввиду 
своей специфики не могут продемонстрировать потребителю информационного 
контента визуальный образ (к примеру, газета) либо могут воздействовать толь­
ко на слух аудитории (радио). Кроме того, к преимуществам телевидения следу­
ет отнести возможность оперативной “живой” передачи, идущей прямо в эфир с 
места события (прямая трансляция, телемост).

Само использование телевидения довольно прочно вошло в повседневную жизнь 
человека. Просмотр информационно-аналитических программ, художественных филь­
мов, а также иной информации стал привычной необходимостью потребителей ин­
формационного контента. Данное обстоятельство позволило в свое время П. Бурдье 
констатировать, что “<...> значительная часть населения не читает газет и предана 
душой и телом телевидению как единственному источнику информации” [2, с. 32].

В информационно-аналитическом контексте телевидение представляется удоб­
ным для восприятия аудиторией ввиду сформированного продукта, который по-Эл
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зволяет индивиду слышать, видеть, “примерять на себя” транслируемый визуаль­
ный образ. Телевизионное вещание позволяет аудитории продемонстрировать и 
интерпретировать воспроизводимый информационный поток, обеспечив соответ­
ствующую поведенческую реакцию и оценочные суждения. В плане информаци­
онно-коммуникативного воздействия телевидение, на наш взгляд, является наибо­
лее эффективным средством массовой информации. М. Маклюэн в своем фунда­
ментальном труде “Понимание медиа” рассказывает о проводимом в Торонто эк­
сперименте относительно усвоения массовой аудиторией информации, передан­
ной последовательно через радио, телевидение, форму печатного текста и класси­
ческое лекционное занятие. “Для экспериментаторов было большим сюрпризом, -  
пишет М. Маклюэн, -  что студенты, получившие информацию по телевидению 
или радио, справились с контрольной работой лучше, чем получившие информа­
цию через лекцию или печать, а телевизионная группа намного превзошла группу 
радиослушателей” [3, с. 355]. “Образная коммуникация” с визуальным изображе­
нием усваивается аудиторией гораздо лучше классического печатного текста, в 
связи с чем необходимо отметить, что телевизионное вещание еще довольно про­
должительное время будет пользоваться популярностью у аудитории в качестве 
источника получения массово-политической информации.

Данные регулярных опросов, проводимых Центром социологических и по­
литических исследований БГУ более десяти лет, позволяют утверждать, что те­
левидение всегда находилось вне конкуренции среди прочих СМ И как основной 
источник информации (см. таблицу 2).

Таблица 2 -  Динамика приоритетов белорусской аудитории СМИ в выборе основ­
ных источников получения массово-политической информации (в %)

Из каких источников Вы чаще всего получаете информацию по проблемам? (в %)
Тема­
тика СМИ 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

П
О
Л
И
Т
И
К
А

Газеты 18,5 40,4 47,6 43,2 37,6 41,0 37,1 39,6 30,2 34,8 29,7 24,7 19,6
Радио 11,7 23,4 14,9 14,0 9,4 9,3 12,7 11,7 12,0 11,1 7,1 9,4 7,7
ТВ 67,0 73,0 85,3 82,1 82,2 83,5 80,2 80,6 79,6 76,6 68,6 73,7 69,9
Интер­
нет 0,7 1,3 2,7 6,6 9,8 13,8 18,7 20,1 26,7 34,9 41,2 42,8 44,9

Интер­
нет
(соц.
сети)

15,2

Э
К
О
Н
О
М
И
К
А

Газеты 23,7 39,0 44,1 40,2 35,2 36,7 35,8 34,1 28,7 33,1 24,4 21,0 19,0
Радио 12,7 21,2 12,2 11,7 8,7 8,8 11,3 10,8 9,6 10,2 8,6 8,7 7,6
ТВ 59,8 69,1 83,4 78,2 77,7 76,0 70,5 74,6 74,2 73,2 63,7 68,6 65,4
Интер­
нет 0,3 1,5 2,8 7,0 8,8 15,3 19,6 19,6 28,9 33,4 43,8 44,3 43,9

Интер­
нет
(соц.
сети)

14,9

К
У
Л
Ь
Т
У
Р
А

Газеты 20,3 35,8 39,5 32,6 24,9 31,5 29,9 28,1 24,5 27,1 22,8 20,0 17,6
Радио 12,0 23,8 16,5 19,8 17,1 16,2 17,2 17,1 16,5 17,1 13,9 12,9 10,8
ТВ 61,3 69,0 82,6 80,9 78,0 79,3 72,6 78,9 74,3 72,3 62,9 64,3 66,6
Интер­
нет 1,3 2,1 4,0 7,3 11,3 16,2 23,0 21,5 27,5 34,9 43,6 44,6 44,9

Интер­
нет
(соц.
сети)

21,4
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Окончание таблицы 2

Из каких источников Вы чаще всего получаете информацию по проблемам? (в %)
Тема­
тика СМИ 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Э
К
О
Л
О
Г
И
Я

Газеты - - - 33,3 27,4 29,6 27,5 25,0 20,6 25,3 22,3 17,4 16,7
Радио - - - 13,4 10,2 9,1 9,4 9,9 8,2 11,3 6,1 8,4 5,8
ТВ - - - 77,4 74,8 74,3 69,6 72,8 69,4 67,5 58,8 64,0 62,2
Интер­
нет - - - 6,8 10,2 14,3 18,3 19,8 26,2 32,1 42,1 40,1 42,2

Интер­
нет
(соц.
сети)

14,3

Эмпирические данные многолетнего социологического мониторинга позво­
ляют сформировать следующие периоды трансформации информационного поля 
Республики Беларусь:

1) Период 2003-2005 гг. характеризуется доминантно-монопольным поло­
жением в национальном информационном поле телевидения и существенным 
влиянием печатных СМ И (см. таблицу 2). Позиции радиовещания как сегмента 
национального информационного поля не представлялись значительными. Уже 
в 2003 г. для радиовещания было характерно кризисное состояние, обусловлен­
ное невысокой популярностью радио в качестве источника получения массово­
политической информации. В свою очередь, Интернет-ресурсы (новостные пор­
талы, сайты) как источник получения массовой информации в указанные вре­
менные контексты не пользовались спросом у аудитории национального инфор­
мационного поля.

Данный временной период отмечается формированием в национальном ин­
формационном поле отечественных телеканалов, которые функционировали преж­
де на частотах российских (ранее -  советских) телевизионных брендов. Так, 
телеканал “Общенациональное телевидение” (ОНТ) начал вещание 25 июня 2002 г. 
на частоте канала популярного российского канала ОРТ. Содержание сетки ве­
щания новообразованного телеканала составляли преимущественно рейтинго­
вые телепрограммы ОРТ и собственные авторские телепроекты, включая выпус­
ки информационно-аналитических программ. Телеканал ОНТ сразу же стал до­
минирующим телеканалом в телевизионном сегменте национального информа­
ционного поля. Во многом этому способствовала сформированная ранее много­
численная аудитория телеканала ОРТ, которая просто стала смотреть новый 
канал, привычно ассоциируя его с “Общероссийским телевидением”. 18 октября 
2003 г. начал вещание белорусский телеканал ЛАД на частоте, которую ранее 
занимали российские каналы “ГТРК Петербург 5-й канал” и СТС. Также необ­
ходимо отметить, что в 2004 г. была начата эксплуатация цифрового вещания, 
которая стала отправной точкой формирования нового формата трансляции те­
левизионных программ.

В радиовещательном сегменте национального информационного поля в 2004 г. 
на законодательном уровне была принята квота об обязательном наличии в сет­
ке вещания радиостанции отечественной музыкальной продукции, которая долж­
на составлять 75% эфирного времени в сутки.

Резюмируя итоги первого этапа трансформации информационного поля 
Республики Беларусь, необходимо отметить, что именно в данный временной 
отрезок был полностью завершен транзитивный этап перехода из советскогоЭл
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информационного поля в национальное. Белорусское информационное поле 
приобрело индивидуальные черты и особенности, которые позволяют говорить о 
нем как о сформировавшейся субстанции, функционирующей в территориаль­
ных пределах конкретного государства.

2) Период 2006-2010 гг. -  необходимо отметить тенденцию постепенного 
снижения аудитории печатных СМИ (см. таблицу 2). Телевидение по-прежнему 
сохраняет доминирующее положение в информационном поле, причем именно в 
данном временном отрезке телевизионное вещание достигло наибольших показа­
телей своей востребованности как источника получения информации за все время 
проведения социологического мониторинга (2003-2015 гг.). Радиовещание по- 
прежнему теряет свои позиции в поле, в то время как Интернет с каждым годом 
стремительно увеличивает показатели своей аудитории, являясь наиболее дина­
мично развивающимся сегментом национального информационного поля.

3) Период 2011-2015 гг. -  телевидение по-прежнему лидирующий в плане 
показателей сегмент национального информационного поля, хотя, начиная с 2010 г., 
телевизионное вещание постепенно начинает терять свою аудиторию (см. табли­
цу 2). Наиболее развивающийся в этом плане сегмент информационного поля 
Интернет (сайты, новостные порталы) выходит на второе место по востребован­
ности в качестве источника получения массовой информации у аудитории. При 
этом в структуре самого Интернета в результате трансформации информацион­
ного поля сформировался принципиально новый сегмент -  социальные медиа 
(социальные сети, блогосфера, форумы), которые по популярности к 2016 г. уже 
превосходят радиовещание, принадлежащее к традиционным (классическим) сред­
ствам массовой информации.

Печатные СМИ стремительно теряют свою аудиторию во многом за счет 
прогрессирующей популярности и востребованности Интернета и новых комму­
никационных онлайн-технологий, которые позволяют мгновенно воспроизводить 
и распространять массовую информацию. В 2011 г. Белтелерадиокомпанией 
(НГТРК) был произведен ребрендинг белорусских телеканалов, входящих в ее 
состав. В результате ребрендинга структура ТВ-пакета НГТРК стала напоми­
нать структуру телевизионного сегмента российского ВГТРК в контексте назва­
ний телеканалов (Россия-1, Россия-2, Россия-24 -  ВГТРК; Беларусь-1, Бела­
русь-2, Беларусь-3, Беларусь-4, Беларусь-5, Беларусь-24 -  НГТРК). В 2015 г. 
был полностью завершен переход на цифровое телевизионное вещание.

В сегменте печатных средств массовой информации необходимо отметить 
тенденцию формирования крупных медиахолдингов путем фактического объе­
динения ведущих печатных СМИ, в процессе которого СБ-Беларусь Сегодня, 
“Знамя юности”, “Рэспубліка”, “Народная газета” и “Белорусская нива” де-фак­
то стали одним изданием (2013 г.).

Рассмотрев этапы трансформации национального информационного поля 
(Н И П ), необходимо констатировать, что результатом трансформационных про­
цессов выступило образование в структуре НИП самостоятельного сегмента поля 
(социальные медиа). Традиционные сегменты поля видоизменяют свой формат 
(цифровое телевидение, медиахолдинги печатных СМ И), при этом необходимо 
отметить частичное уменьшение показателей телеаудитории и снижение инте­
реса к печатным СМ И и радио. Информационное поле Беларуси обрело свою 
национальную специфику и территориальные особенности функционирования 
в связи со сформировавшейся системой белорусских СМИ, которые полностью 
доминируют в поле.Эл
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Э. Тоффлер, говоря о современных тенденциях развития информационной 
среды, утверждал, что “вместо культурного доминирования нескольких средств 
массовой коммуникации в цивилизации Третьей волны начнут преобладать инте­
рактивные, демассированные средства, обеспечивающие максимальное разнообра­
зие и даже персональные информационные запросы” [4, с. 512]. Американский 
социолог справедливо, на наш взгляд, подчеркивает возрастающую значимость 
интерактивных коммуникационных онлайн-технологий, развитие которых обус­
ловило возникновение социальных медиа. В данном информационном сегменте 
любой активный пользователь может быть источником возникновения и распрос­
транения информационного контента и, в частности, социальных сетей, позволя­
ющих в максимально минимальные сроки выстроить межличностные коммуника­
ционные связи без отсутствия телесного и визуального контакта “лицом к лицу”. 
Вместе с тем, несмотря на снижение интереса со стороны массовой аудитории, 
говорить о полном замещении Интернетом традиционных СМИ не приходится.

Как отмечает М.Н. Назаров, современные тенденции развития информаци­
онный среды “отражают глобальный коммуникационный тренд конвергенции 
медиа” [5, с. 125]. Конвергентные медиа представляют собой “сближение раз­
личных ранее отграниченных между собой средств массовой коммуникации” 
[5, с. 123]. В социологической теории конвергентная медийная парадигма была 
провозглашена М. Кастельсом еще в 2011 г., когда в национальном информаци­
онном поле еще не сформировался сегмент Интернета в качестве полноценного 
субъекта поля, а печатные СМ И и радио обладали высокой степенью влияния. 
М. Кастельс отмечал, что “мир медиа сейчас претерпевает грандиозную транс­
формацию, становясь глокальным (одновременно глобализируясь и практикуя 
адресное вещание) и используя эффект масштаба и синергизм различных спосо­
бов выражения” [6, с. 223]. В работах испанского социолога подчеркивается, что 
еще в 2000 г. показатели аудитории кабельного телевидения сравнялись с ауди­
торией традиционного сетевого ТВ, а в молодежной среде уже отмечается устой­
чивая тенденция ухода в Интернет-пространство.

Впервые гипотеза конвергентного состояния традиционных СМИ была пред­
ложена В.С. Хелемендиком еще в 1977 г. в работе “Союз пера, микрофона и 
телекамеры (Опыт системного исследования)” [7], где отмечается среднесроч­
ная перспектива стирания границ между звуковым сигналом, телевизионным 
сюжетом и печатным текстом. Конвергенция сегментов информационной среды 
должна содержательно видоизменить работу современной редакции. И.В. Дзя- 
лошинский в контексте теории конвергенции традиционных СМ И говорит о 
“мобильной редакции” [8, с. 195] как форме функционирования изменяющихся 
средств массовых информации. А.И Каптерев определяет конвергентное состоя­
ние современной информационной среды дефиницией “мультимедийное про­
странство” [9], в которой традиционные средства массовой информации и И н­
тернет представлены в форме монолитного источника воспроизводства инфор­
мационного контента.

Говоря о тенденциях развития национального информационного поля Рес­
публики Беларусь, А.В. Данильченко отмечает, что происходит эволюция 
“от традиционных к конвергентным СМИ, которая связана с продолжающейся 
глобальной технологической эволюцией” [10, с. 268]. Соглашаясь, в целом с 
позицией автора относительно эволюции национального информационного поля, 
отметим, что в настоящее время говорить о приближающейся медиаконверген­
ции пока еще рано.Эл

ек
тр
он
ны
й а
рх
ив

 би
бл
ио
те
ки

 М
ГУ

 им
ен
и А

.А.
 Ку
ле
шо
ва



ЭКАНОМІКА, САЦЫЯЛОГІЯ, ПРАВА 49

Заключение
В национальном информационном поле отчетливо прослеживается ситуа­

ция доминирования телевидения (наиболее популярный источник информации, 
принадлежащий к традиционным СМ И) и Интернета, включая социальные ме­
диа. Указанное обстоятельство позволяет говорить о высокой степени влияния 
электронных СМ И и снижении интереса к классическим формам донесения 
информации до аудитории. В данном случае, на наш взгляд, представляется 
уместным говорить о медиазамещении Интернетом (включая социальные ме­
диа) в национальном информационном поле традиционных СМ И (радио, газе­
та) с сохранением доминирования телевидения как наиболее простого, доступ­
ного и максимально понятного аудитории визуального транслятора социальных 
действий на телеэкране посредством создания “эффекта присутствия”. В указан­
ных контекстах необходимо отметить, что результатом трансформации инфор­
мационного поля Республики Беларусь выступает медиаконвергенция его струк­
турных сегментов. Медиаконвергенция СМИ предполагает универсальность всех 
сегментов национального информационного поля, в то время как мы, согласно 
эмпирическим данным по состоянию на 2015 год, можем наблюдать информаци­
онное замещение с сохранением доминирования телевизионного вещания, кото­
рое выступает парадигмальной фазой нынешнего развития Н ИП  в современных 
условиях.
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Postalovsky A.V. MILESTONES AND NEW TRENDS IN THE DEVELOPMENT 
OF THE INFORMATION FIELD OF THE REPUBLIC OF BELARUS AT THE PRESENT 
STAGE.

Modern trends in the development o f  information society lead to a significant increase in 
the importance o f  a national system o f mass media as a comprehensive source o f socially 
significant information, and actualize the social role o f mass media. This informatization processes 
require n o t only the production, technical and socio-economic understanding, but also a 
sociological study and regular analysis o f its consequences, the purpose o f which is the continuous 
improvement o f  the information support strategy. The article focuses on the sociological study  
o f modern trends in the development o f the national information space.

Keywords: media, information field, information, sociology, transformation.
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