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КОММЕРЧЕСКИЕ СОРЕВНОВАНИЯ
Богомья Дарья Константиновна

Академия управления при Президенте Республики Беларусь 
(г. Минск, Беларусь)

Рассматривается порядок участия спортсменов в коммерческих соревнованиях. 
Анализируются преимущества коммерческих соревнований.
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В спорте большое значение имеет соревновательная практика спор
тсменов. Согласно Закону Республики Беларусь от 4 января 2014 года 
№ 125-З «О физической культуре и спорте» (Далее -  Закон о сперте) [1] 
не установлено определенного перечня организаций, имеющих право 
проведения соревнований на территории Республики Беларусь. Уста
новлен территориальный критерий проведения соревнований и органи
заций, уполномоченных на их проведение.

Все соревнования на территории Республики Беларусь проводят
ся согласно календарному плану, однако он имеет неравную загружен
ность соревновательного сезона.

В Федеральном законе «О физической культуре и спорте в Россий
ской Федерации» (№ 329-Ф3 от 04.12.2007) [2] дано определение про
фессиональному спорту: часть спорта, направленная на организацию 
и проведение спортивных соревнований, за участие в которых и под
готовку к которым в качестве своей основной деятельности спортсме
ны получают вознаграждение от организаторов таких соревнований и 
(или) заработную плату.

Данное определение хорошо подойдет для выделения определения 
коммерческих соревнований. Коммерческие соревнования -  это спор
тивные мероприятия, направленные на обеспечение досуга населения с 
помощью предоставления зрелищных платных спортивных услуг высо
кого качества, обладающих особой зрелищностью.

Данные соревнования в наименьшей степени носят спортивный 
характер, однако решают ряд основополагающих задач:

1. Помогают Федерациям по виду спорта выполнять первоочеред
ную задачу, стоящую перед ними, -  популяризацию вида спорта. Имен
но зрелищность, известность помогают детям выбрать вид спорта, а 
кумиры -  остаться в нем.

2. Заработать федерации для дальнейшего существования и прове
дения спортивных мероприятий.

3. Перспективным спортсменам развиваться дальше. Нехватка фи
нансирования -  основной фактор при принятии решения об оставлении 
вида деятельности.

4. Узнаваемость спортсмена помогает получать новые рекламные 
контракты и решать финансовые проблемы спортсмена.

Кроме того, у организаторов соревнований есть возможность вы
бирать спортсменов и устанавливать свои правила проведения соревно
ваний. Это значит, что организаторы могут предоставить возможность
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выступать не только «топовым» спортсменам, но и малоизвестным пер
спективным спортсменам.

Участие в спортивных соревнованиях осуществляется на основа
нии приглашений организаторов спортивных соревнований, и (или) 
положений о проведении (регламентов проведения) спортивных со
ревнований, и (или) иных документов организаторов спортивных со
ревнований, регламентирующих проведение и (или) участие в данных 
спортивных соревнованиях (п. 27 постановления Совета Министров 
Республики Беларусь от 19.09.2014 № 902) [3].

В свою очередь, Закон о спорте регламентирует понятие организатора 
спортивного соревнования. под ним понимается физическое и (или) юри
дическое лицо, которое инициировало проведение спортивного соревно
вания и (или) осуществляло организационное, финансовое и (или) иное 
обеспечение его подготовки и проведения (абз. 5 п. 1 ст. 1 Закона о спорте).

Таким образом, организатором может являться лицо или организа
ция, не зарегистрированная в качестве спортивной организации в уста
новленном законом порядке, в том числе ставящая перед собой цель 
получения прибыли от данных соревнований. Кроме того, законодатель 
не ограничивает проведение таких соревнований.

Однако для успешного проведения коммерческих стартов необхо
дим хороший маркетинг и менеджмент. Здесь важно учитывать, что до
ходы от проведения спортивного соревнования формируются, как пра
вило, исходя из:

- продажи входных билетов на соревнование;
- оказания рекламных услуг;
- продажи сувениров с символикой мероприятия;
- передачи прав на трансляцию соревнования.
права на размещение рекламы товаров, работ и услуг в месте про

ведения спортивного соревнования принадлежат организаторам спор
тивного соревнования в соответствии с законодательством о рекламе 
(п. 7 ст. 43 Закона о спорте).

по общему правилу все права на освещение спортивных сорев
нований в СМИ принадлежат организаторам спортивного соревнова
ния, если не установлено иное. при этом определено, что отношения, 
связанные с созданием и использованием объектов авторского права и 
смежных прав при освещении спортивных соревнований в СМИ, ре
гулируются в соответствии с законодательством об авторском праве и 
смежных правах (ст. 45 Закона о спорте).
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При проведении спортивных соревнований их организаторы могут 
устанавливать для направляющих организаций заявочные (организаци
онные, регистрационные, аккредитационные) взносы, которые направ
ляются организаторами на финансирование проведения спортивных 
соревнований (п. 17 Постановлением Совета Министров Республики 
Беларусь от 19.09.2014 № 902).

Законодатель дает обширный перечень для получения доходов от 
проведения соревнований, не ограничивает перечень лиц, имеющих 
право на проведение соревнований. Однако на территории Республи
ки Беларусь не проводятся коммерческие старты, хотя это хороший 
инструмент для популяризации вида спорта, для того, чтобы повысить 
интерес детей для занятия одним их видов спорта, получить сильное 
и перспективное поколение спортсменов, для дальнейшего представле
ния интересов Республики Беларусь за рубежом.
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