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Статья посвящена исследованию способов формирования англоязычной коммуни­
кативной компетентности студентов экономического профиля посредством создания со­
общений рекламы имиджа. Рассмотрены вербальные и невербальные параметры имид­
жевой рекламы, предложены приемы обучения студентов составлению рекламных об­
ращений на английском языке.

The article is devoted to the study o f methods for developing English-language communi­
cative competence o f students majoring in economics through the creation of image advertising 
messages. Verbal and non-verbal parameters o f image advertising are considered, and methods 
for teaching students to compose advertising messages in English are proposed.
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Владение коммуникативной компетентностью является неотъем­
лемой частью подготовки специалистов экономической сферы деятель­
ности, поскольку она связана с установлением контактов, общением в 
социуме, работой с потоками информации. Проведенное нами изучение 
специфики функционирования дидактико-методической системы про­
фессионально-ориентированного обучения иностранному языі^, а так­
же изучение лингводидактических основ обучения иностранному языку 
с учетом особенностей подъязыка экономических специальностей по­
зволило прийти к нижеследующим выводам.

Необходимость поиска инновационных решений при обучении 
иностранному языку студентов экономического профиля в рамках реа­
лизации коммуникативного подхода обусловлена поиском и внедрением 
в современную образовательную практику новых, эффективных мето­
дических приемов и методов. Огромный интерес для исследователей в 
области преподавания иностранного языка сегодня представляет про­
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фессионально-ориентированный подход как цементирующая основа 
для обучения коммуникативным навыкам студентов. Совершенствова­
ние навыков профессиональной рецептивной (чтение, аудирование) и 
репродуктивной (говорение, письмо) речи выступает как прогрессив­
ный способ формирования коммуникативной компетенции студентов 
экономического профиля.

Обучение профессиональному общению должно быть ориентиро­
вано на формирование коммуникативной компетентности, которая обо­
значает способность осуществлять речевую деятельность средствами 
языка, корректно использовать систему языковых и речевых норм и вы­
бирать коммуникативное поведение сообразно цели и ситуации обще­
ния в рамках профессиональной сферы деятельности [1; 2].

Работа в области маркетинговой деятельности требует не только 
создания товара, удовлетворяющего потребности клиента, назначения 
для него подходящей цены и обеспечения его доступности для целевых 
потребителей. Производителю важно наладить коммуникацию со свои­
ми клиентами. Знание закономерностей коммуникационной политики 
имеет значение для создания более объективного представления о при­
менении отдельных средств комплекса продвижения. Значимым компо­
нентом комплекса стимулирования является реклама.

Рекламирование как форма маркетинговых коммуникаций относит­
ся к важным сферам человеческой деятельности. Это быстроразвива- 
ющаяся индустрия, представляющая интерес как для производителей 
товаров и услуг, так и для специалистов различных областей знаний, 
таких как маркетологов, психологов, лингвистов. Обращения рекламы 
обладают мощным потенциалом культурного и языкового воздействия 
на человека, определяют его язык и стиль общения.

В связи со стремительным ростом сферы услуг значительную роль 
в мировом информационном потоке играет имиджевая реклама [3; 4; 5]. 
Ее задача- сделать бренд заметным, запомниться. Рекламные материалы в 
этом случае призваны создать положительный образ товара/фирмы-про­
изводителя, затронуть чувства покупателя, вызвать приятные ассоциации.

Методически целесообразным видится применять сообщения ре­
кламы имиджа в процессе обучения студентов умениям профессио­
нального общения на английском языке. Требуется изучать отдельно 
как языковую и стилевую специфику рекламного произведения, так и 
приемы обучения обучающихся написанию рекламных текстов. Мак­
симальное психологическое воздействие на покупателей предполагает 
умелое использование способов аргументации и знание путей актив-
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ного проникновения текстовой информации в сознание потребителей. 
Авторы рекламы постоянно стремятся сделать ее язык максимально экс­
прессивным и ярким.

Целью осуществленного исследования заключалась в обнаруже­
нии наиболее эффективных способов обучения студентов умению про­
дуцировать собственные тексты рекламы имиджа на английском языке. 
Работа по составлению рекламных сочинений включала три этапа: 1) 
подготовительный. Студенты читают и переводят предложенный препо­
давателем текст рекламы -  образца, проходят контрольную проверку на 
его понимание. 2) основной. Обучающиеся готовят материал для соб­
ственного рекламного сообщения, создают авторский текст и представ­
ляют его другим студентам группы. 3) заключительный. Преподаватель 
анализирует достижения, трудности, ошибки студентов и выставляет 
отметки по заранее заданным критериям. Обучающиеся получают до­
машнее задание разработать слоган для текста рекламного характера и в 
дальнейшем защитить его на практическом занятии. Также можно пред­
ложить обучающимся ряд заданий для разработки фирменного стиля 
рекламы, создания логотипа и наименования бренда.

Таким образом, важнейшим компонентом профессиональной ком­
петентности специалиста-экономиста является его иноязычная коммуни­
кативная компетенция. Рекламу имиджа как форму маркетинговой ком­
муникации можно активно включать в работу при формировании комму­
никативной компетентности студентов экономических специальностей. 
Представляется целесообразным ознакомить студентов с основными 
собственно ЯЗЫКОВЫМИ и невербальными параметрами эффективного ре­
кламного обращения. Предложенная нами методика обучения студентов 
экономического профиля написанию текста рекламы на английском языке 
состоит из подготовительного, основного и заключительного этапов.
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